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Revista Mediterrdnea de Comunicacion / Mediterranean Journal of Communication invita al envio de
textos para el monografico Comunicacion para la creacién de conciencia ciudadana en la transicion
ecolégica y la economia azul, coordinado por el Dr. Francisco Fernandez Beltran (Universitat Jaume |,
Castelldn, Espaia), la Dra. Maria Josep Picé (Universitat Jaume |, Castellén, Espaia) y la Dra. Tania
Quariachi (Hanze University of Applied Sciences, Groningen, Netherland) que se publicara en julio de
2023 (V14N2). Fecha tope de recepcion de articulos: 15 de diciembre de 2022. See details in English.

Comunicacion para la creacion de conciencia ciudadana en la transiciéon
ecolégica y la economia azul

El cambio climatico representa la principal amenaza para la vida y el bienestar en la Tierra. Ante esta
situacion, es necesaria no solo la movilizacién de los Gobiernos, sino también de las empresas y de la
ciudadania, para, conjuntamente, intentar contener este riesgo global. Para ello, es fundamental
promover una conciencia ecolégica mas amplia en toda la sociedad. En paralelo, el Pacto Verde Europeo
y el Plan_de Recuperacion para Europa han definido las lineas prioritarias para la economia europea,
entre las que destacan las relacionadas con la transicion ecolégica y la economia azul, en consonancia
también con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS).

En este contexto, el papel de la comunicacidn es critico. En primer lugar, para lograr una adecuada
difusién de la informacidn, a través de una actividad periodistica ambiental de calidad, del uso de nuevos
medios para explicar el relato ambiental y de la formaciéon en educomunicacién para combatir la
desinformacion. En segundo lugar, para crear una conciencia ciudadana comprometida con la transicion
ecoldgica y la economia azul, y favorecer su participacion en el debate y disefio de nuestro planeta
futuro.

A partir de estas premisas, se propone la reflexién y debate en torno a los siguientes ejes:

e ¢Qué papel juegan los medios de comunicacién en el consenso social sobre la transicion ecoldgica y la
economia azul?

e (Como pueden participar las empresas en la construccién de una nueva conciencia ambiental?

e ¢Qué narrativas audiovisuales se desarrollan alrededor de los conceptos de la transicién ecoldgica y la
economia azul?


http://goo.gl/99Xtg1
https://www.mediterranea-comunicacion.org
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https://ec.europa.eu/info/strategy/priorities-2019-2024/european-green-deal_es
https://ec.europa.eu/info/strategy/recovery-plan-europe_es
https://www.un.org/sustainabledevelopment/es/objetivos-de-desarrollo-sostenible/

